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Neue Medien und 
institutionelle Reputation

Hintergrund und Thematik 

Neue Medien und soziale Netzwerke spielen eine immer 
wichtigere Rolle, wenn es um die Sichtbarkeit wissenschaft-
licher Einrichtungen und ihrer Forschung in der Öffentlichkeit 
auch über nationale Grenzen hinaus geht. Dies eröffnet zu-
gleich Möglichkeiten und Chancen der wissenschaftlichen 
Vernetzung, erfordert jedoch auch einen professionellen 
Umgang mit diesen Medien und eine ständige Pflege der 
Darstellung im Netz. Der Workshop konzentriert sich auf 
die zielorientierte Kommunikation mittels neuer Medien, um 
die Reputation der eigenen Einrichtung, Abteilung oder des 
eigenen Projekts im Wissenschaftssystem zu steuern und 
nachhaltig zu stärken.

Der Workshop gibt einen Überblick zu den relevanten Me-
dien im Wissenschaftssystem, deren Pflege und Nutzungs-
möglichkeiten. Es werden Ziele und Strategien, aber auch 
Risiken der Darstellung im Netz behandelt und anhand von 
Beispielen veranschaulicht.

Zielgruppe

Der Workshop richtet sich an WissenschaftsmanagerInnen 
verschiedenster Fachbereiche, die direkt oder indirekt für die 
Sichtbarkeit der eigenen Wissenschaftseinrichtung oder von 
Teilen dieser im Internet verantwortlich sind bzw. sich für die 
Darstellungsmöglichkeiten durch neue Medien und soziale 
Netzwerke interessieren.

Inhalte

Überblick zu neuen Medien im Wissenschaftssystem | Nut-
zungsmöglichkeiten zur Pflege und Steuerung institutioneller 
Reputation | Ziele und Strategieentwicklung der institutionel-
len Darstellung im Netz | Musterbeispiele | Chancen und 
Risiken der Darstellung
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	 Kosten 

Teilnahmegebühren: 473,– Euro; zzgl. Tagungspauschale: 
27,– Euro. Für TeilnehmerInnen aus Mitgliedseinrichtungen: 
378,– Euro; zzgl. Tagungspauschale: 27,– Euro.* Inbegrif-
fen sind Tagungsmaterialien. Die Tagungspauschale bein-
haltet das Mittagsessen.

* Die Teilnahmegebühren für die Veranstaltungen des ZWM
sind nach §4 Nr. 21 a) bb) UStG von der Umsatzsteu-
er befreit. Die Tagungspauschale enthält die gesetzliche  
Mehrwertsteuer.

	 Termine & Orte

05. Juni 2018
Fritz Thyssen Stiftung, Köln

	 Ihre Ansprechpartnerin

Angela Tanner, M.A., Referentin Weiterbildung
Fon: 06232 654 -144, Mail: tanner@zwm-speyer.de
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Tandem-Trainer-Prinzip 

Die ReferentInnen und TrainerInnen sind erfahrene Expert- 
Innen aus Wissenschaftsorganisationen sowie PraktikerInnen 
aus der Wirtschaft mit Bezug zum Wissenschaftssystem. Sie 
gestalten das Programm jeweils als Tandem. Auf diese Wei-
se lernen die Teilnehmenden Handlungsfelder und Lösungs-
ansätze immer aus zwei Perspektiven kennen.

Der Workshop „Neue Medien und insti-
tutionelle Reputation“ wird von folgenden 
Referenten begleitet:

Prof. Dr. Alexander Häntzschel
Studiengangsleiter Medien- und Kommunikationswissen-
schaften, SRH Hochschule für Wirtschaft und Medien Calw

Dr. Patrick Honecker
Dezernent Kommunikation und Marketing, Pressesprecher, 
Universität zu Köln

Die ReferentInnen und 
TrainerInnen


